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R adu_/'m Yy sig, bracia mill, gdyz' (Azhv
nad dzn vy.’)

5|vega Syna zestal na swiat Bo’g
dobrotlhw 'Y/,

Frzyszedf Bég na swiat, by zbawid
nas, ludzkie plemig,

o mocy gf‘éec?/]u; przez to przynio’s/

radodd na ziemig,

Radujmy sie, gdy Chrystus narodzit
sie W sercu !(aéde,go 2 has - przez
nasze powstanie z upadkdw i nie-
wiernosci wobec Boga; radujmy sie,
gdy narodzit sie w stworzone] na
nOWo \vspé]nocie z lud2mi; radujmy

sig, gdy przynidst nam nadzieje.

T\)ac]ujmy sie z Narodzenia Boéego[

WSZYSTKO
MA SWOJ CZAS

Wszystho ma swij czas
I jest wyznaczona godzina
ié Lol N na wszystkie sprawy pod sloncem:
Jest czas rod-enia
1 czas umierania,
czus sadzenia
I czas wyrywania lego, co zasd-
d=ono.
(Koh 3,1-2)

Wszystko ma swoj czas - jest czas, gdy powstaja rozne
dziela i jest czas, kiedy nalezy je zakoficzyé.

Ninigjszy numer jest prawdopodobnie ostamim wyda-
niem ,Plomienia”. Przez prawie dwa lata pragnelismy to-
warzyszy¢ Wam we wszystkich waznych wydarzeniach,
jakie mialy miejsce w naszej parafii. Nie zawsze sie to u-
dawalo - zabraklo nam ludzi 1 czasu, aby wszedzie byé,
wszystko widzie¢ 1 wszystko zrelacjonowac.

Przed rokiem niemal codzienniec musialem otwiera¢
skrzynke redakcyjna, sprzedawalismy 400 egzernplarzy na-
szego miesigcznika. Ostatnio musieliSmy mocno zmnigj-
szy¢ naklad. Dobiegaja do nas coraz czgstsze glosy kry-
tyczne: ,,W tym numerze nic nie ma”, ,,warto bylo przeczy-
ta¢ tylko jeden artykul”. Nasze apele o pomoc w redago-
waniu gazety pozostawaly zupetnie bez echa. Rozwiazania
krzyzowek i listy do redakcji przychodza coraz rzadziej,
wrgcez sporadycznie. A nam samym coraz trudniej jest w
trojke wymysla¢ nowe rzeczy, ktorymi moglibysmy Was
zainteresowac.

Te spostrzezenia doprowadzily mnie do wniosku, ze
czas ,,Plomienia” juz si¢ skonczyl. Szkoda, ze trzeba to u-
czyni¢ z poczatkiem nowego roku, ale kiedy$ wreszcie
trzeba bylo podjaé t¢ decyzje:

Péki co, zawieszamy wydawanie ,,Plomienia”.

x.Krzysztof
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REKLAMA TO TEZ NARKOTYK

~] Trwaja Swieta Bozego Narodzenia.
[ "Wsérod nocnej ciszy" przyszedt do nas
5T Bog i Czlowiek prawdziwy. Urodzit sig

w "mizernej cichej, stajence lichej" 1
"716b Mu za kolebke dano", "aby w garstce bartogu
skry¢ swojg glowe $wigta". "Ubogo lezy w lichej o-
dziezy narodzony Bozy Syn".

Z fragmentow naszych przepigknych koled przy-
wolalam obraz $wiata, ktory wybiera Bog Ojciec dla
swego Syna Boga, niosacego "[dzi$] catemu Swiatu
odkupienie win",

Podczas Swiat sporo czasu po$wiecamy na ogla-
danie programu telewizyjnego przeplatanego rekla-
mami 1 filmami reklamowymi, ktére nie tylko sa
"dzwignia handlu", ale stwarzajg wokol swoich od-
biorcow $wiat konsumpeyjnego raju, przywoltuja
kraing szczgscia, prawdziwe) arkadii. Kusza mirazami
lepszego zycia, zycia w dostatku.

Poprzez niezwyklos¢ scenerii kreowanego przez
reklame materialnego swiata, np. komfortowe miesz-
kanie, niekiedy poczucie szczgscia daje moznosc dys-
ponowania autem (Autotak) czasem za$§ marzenie
zycia moze spelnic¢... proszek do prania (Henkel, Per-
wol, Dixan); poprzez wystugiwanie si¢ znanymi ba-
sniowyini postaciami (Czerwony Kapturek, Kopciu-
szek) 1 metaforvka basniowa (Sunlicht - czarodzie)) -
wmawia si¢ odbiorcy taka koncepcje $wiata, ktora
jest tylko zrodlem przyjemnosci czasem tez wyko-
rzystujagc drugiego czlowieka. Wykorzystuje si¢ przy
tym roznego rodzaju srodki jezykowe, wielkie slowa
nazywajace wartosci, takie jak mitos¢, wolnose,
szczgscie, przyjazn itp., aby w pod$wiadomosci mio-
dego cziowicka manipulowac jego systemem warto-
sci.

Dlatego chcg sig¢ podzieli¢ kilkoma spostrzeze-
niami po to, aby zwrdci¢ uwage na inny rodzaj nie-
bezpieczenstwa, czyhajacego na nasze miode poko-
lenia, w ktorych (a wszystko do tego zmierza) moze
dokona¢ si¢ zmiana systemu wartosci - 1 juz nie be-
dzie on oparty na Prawie Bozym (naturalnym, Obja-
wionym, Tradycji), staltym i niezmiennym (nie mozna
go nagina¢ do sytuacji, okolicznosci czy celu), ale na
systemie wartosci podawanym przez srodki masowe-
go przekazu. Rowniez nie mozna przyzna¢ prawa de-
cydowania grupom lub jednostkom o tym co jest do-
bre, a co jest zte.

A zatem, musimy najpierw zrozumie¢ sposoby
manipulacji, takie poprzez bezsensowne i glupawe

reklamy, wprowadzajace zamet w $wiadomosci 1
systemie wartosci czlowieka, a takze wyksztalci¢ u-
miejetnosci wlasciwego odbioru, aby potem wycho-
wac¢ myslacego, krytycznego odbiorce. Takiego od-
biorce, ktory z racjonalng refleks)a ustosunkuje sie do
kryteriow wspotczesnego czlowieka ustalonych przez
ekspansywna europejskosc¢, ktora wymaga od niego
zeby pracowal, oszcze¢dzal, aby gral na gieldzie, by
nie miatl tupiezu, byl wygolony, wyleczony z kom-
pleksow, by unikal poczucia winy i1 chrob spolecz-
nych, by uwierzyt w niesmiertelnos¢ ciata (a wiec byt
w kazdej wolnej chwili zaangazowany w sporcie 1 we
wlasnej drobiazgowe) higienie swego ciala), by byl
rozluzniony, rozgrzany 1 gotowy na kazde wezwanie,
by potrafit pracowac bez ustanku, a przy tym wygla-
dat jak ksiaz¢ Karol...

I dlatego w trosce o przygotownie mlodego czlo-
wicka do zycia w kieruku wilasciwego rozumienia
warto$ci 1 zgodnego z nimi modelu zycia, etosu pracy
1 poszanowania drugiego czlowieka - zwracam si¢ nie
tylko do mtodych czytelnikow "Plomienia”, ale 1 do
ich Rodzicow 1 Dziadkow, ktérzy powinni rozmawiac
ze swoimi dzie¢mi, wnukami na temat ogladanych
reklam; wyjasnia¢ mechanizmy manipulowania ich
swiadomoscig poprzez analiz¢ tekstow reklamowych,
celowosct zastosowantia w nich elementow dzwigko-
wych, muzycznych, 1 $wietlnych (pozostawiajacych
wiele do zyczenia).

Obserwuje od kilku lat wypowiedzi 1 sposoby re-
agowania matych dzieci w roznych sytuacjach ro-
dzinnych (Babciu, nie jestes nowoczesng kobieta, bo
nie kupujesz proszku Lanza; trzyletnia Ania, wrgcza-
Jjac Ajax rozzloszczone) mamie na widok zabrudzone)
kuchenki gazowej przez meza, pyta: -Mamusiu, juz
jestes szczgshiwa?) | zauwazam, ze coraz czgsciej re-
klama staje si¢ przewodnikiem dziecka po "$wiecte
wartosct" (watpliwych moralnie 1 niewlasciwie ro-
zumianych).

Sugerowanie miodemu odbiorcy, ze jego wartos¢
zalezy od posiadania pewnych débr jest tez zabiegiem
nicetycznym. Czgsto obiecuje si¢ dziecku .rzeczy
niemozliwe do spelnienia, wrgcz podpowiada sig, ze
okreslony towar nalezy mu si¢ 1 powinno zadac¢ go od
rodzicow. A wigc reklama wyraznie stawia pod zna-
kiem zapytania autorvtet rodzicow, wskazujac, Ze ci
sposrod nich, ktorzy kupuja reklamowany produkt sa
lepsi od innych, bo troszcza si¢ o0 swoje dzieci.
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Poza tym dziecko, ogladajac reklame przezywa
hustawke emocjonalna. Z jednej strony jego $wiat
przedstawiony jest Swiatem bezkrytycznym, w ktorym
mu wszystko wolno, z drugiej za$ strony informuje
si¢ je, ze na dany produkt ma sobie zastuzy¢: "Te
dzieci z pewnoscia zastuguja na czar z mleka"
(Milka)

Intencja wypowiedzi reklamowanych jest pozy-
skanie klientow, rozpowszechnienie dobrej opinii o
towarze lub producencie, a takze naklonienie do za-
kupu, do skorzystania z oferty. Dokonuje si¢ to po-
przez skojarzenie produktow ze stylem zycia, z zakla-
syfikowaniem odbiorcy do odpowiedniej grupy spo-
tecznej, w ktorej przestrzeganie systemu wartoscl i
ich rozumienie jest zdeterminowane (okreslone)
przez tekst reklamy. Reklama narzuca wzorce zacho-
wania, sama decyduje co jest dobrem, pigknem, wol-
noscia, szczesciem czltowieka. Podaje gotowe recepty
na szczgscie, mlodosc, urode, pelnie zycia. Ukazuje
miodemu odbiorcy systematyczne szczeble wtajemni-
czenia w ow "ra) konsumpcyjny" poprzez wizje
szczesliwego zycia , namawiajac do pojscia z czasem,
z postepem 1 sukcesem (z watpliwymi atrybutami
NOWOCZESNOSCH ).

W tekscie reklamy dominuja stowa nazywajace
wartosci 1 uzywa si¢ ich do przekazania telewidzowi
okreslonej informacjii, aby nakfoni¢ go do jej przy-
Jecia 1 zaaprobowania w postaci zakupu towaru, sko-
rzystania z ustugi. Te informacje przekazywane sa na
plaszczyznie powierzchniowe] struktury jezyka, na-
tomiast w jej strukturze glebokiej manipuluja one e-
mocjami, tresciami aksjologicznymi i procesem war-
tosciowania.

A poza tym sa to tresci, ktore z punktu widzenia
odkrywania wlasnej tozsamo$ci przez miodego
czlowieka - sa najwazniejsze (sic!).

Czlowiek normalnie si¢ rozwijajacy nie moze o-
bejs¢ sig w swoim zycm bez mitoscei, prawdy spra-
wiedliwosel, szczgscia, wolnosci, przyjazni i marze-
niu o lepszej przyszlosci. Sa to wartosci, ktore zasta-
Jemy przychodzac na $wiat, chociaz réznic byly i sa
one interpretowane w rodzinach, srodowiskach, naro-
dzie, i to w rdznych okresach historii (w ostatnich
dniach do$wiadczyliSmy juz relatywizmu rozumienia
tych wartosci).

Oczywiscie nie wszyscy 1 nie zawsze jednakowo te
wartosci rozumieli 1 akceptowali. Wystarczy przypo-
mnie¢ ideologizacj¢ wartosci minionej epoki, w kto-
rej kazdy, kto byt zwolennikiem innej ideologii to
wrog, . ktorego zmieciemy z powierzchni ziemi. Owa
wroga ideologia we wszystkich maskach i postaciach

jest dywersantem przekradajacym si¢ przez pograni-
cze; to kontrabanda. Trzeba odrzuci¢ owa ideologie,
zniszezy¢ kapitalistyczne gady, wydaé boj imperiali-
stycznym drapiezcom, ktorzy dlawia stuszne dazenia
ludow. Wszystko to dokonywac si¢ ma pod wodza
Stalina, ktory swieci madroscig, jest inzynierem na-
szych marzen, sztandarem w $wietej walce o stuszng
sprawg. W $wiecie zmieniajacym si¢ pod przewodem
partii nikng liszaje ugorow. Ale uwaga! Droga do ba-
gna zdrady rozpoczyna si¢ na réwni pochylej zastrze-
zen 1 watpliwosci co do stusznej polityki Zwigzku
Radzieckiego" (wszystkie przyklady autentyczne -
poczatek lat pigcdziesiatych).

Wartosci to zasady, ktore kazdy czlowiek wybiera
dobrowolnie 1 wtedy musi je realizowa¢ konse-
kwentnie. A zbudowanie systemu wartosci to cel diu-
gotrwalego procesu wartosciowania, z ktorym nie
rozstajemy si¢ przez cale zycie. Miody czlowiek,
ksztattujacy swoja osobowos¢, odkrywajacy whasng
tozsamos¢ jest narazony dzisiaj na kwestionowanie
wartosci.

Czesto styszy sig, ze wartosci sg subicktywne w
mysl hasel, tanich sloganow, ze "nie to dobre (ladne),
co dobre (ladne), ale co ja lubi¢ (co mi si¢ podoba).
robta co cheeta, wyluzuj sig, zyj na luzie, daj se luz",
itp. Czy w formie filozoficznej ze "wszystkich rzeczy
miarg jest cztowiek” (V w p.n.e. - Protagoras z Abde-
ry); ze cziowiek jest stworcg 1 prawodawca wartosci
(XIX w. - F.Nitsche) albo ze cztowiek sam stwarza
wartosci (XX w - J.P.Sartre). Ale jest wigeej argu-
mentow filozoficznych w dochodzeniu do odkrywa-
nia wartosci, np. R.Kartezjusz glosil, ze wartosci sa
wieczne, ze cziowiek nie moze by¢ ich autorem, lecz
ze Je tylko odkrywa i akceptuje, a F.Dostojewski ja-
sno sformutowal mysl, ze jezeli nie ma Boga, nie ma
tez prawdziwych wartosci, skoro jednak takie s, to
takze jest Bog, ktory "przez nie promieniuje"; czy
katolicka nauka spoteczna Jana Pawla Il i Jego en-
cykliki,

W tekstach reklam spotyka si¢ zjawisko urzeczo-
wienia czlowieka, a uczlowieczenia produktu, np.
"Nawet po najwspanialszej podrézy dobrze sie czu-
jemy wiedzac, ze KTOS w domu na nas czeka [...].
Tu jest dom, [bo] tu jest PERSIL". Nie tylko sugeruje
sig zwigzek wartosci rodzinnych z proszkiem do pra-
nia poprzez przywotanie atmosfery domu rodzinnego,
ale takze poprzez wykladnik jezykowy KTOS
(ucztowieczajacy proszek), nie ojciec, nie matka cze-
ka, ale proszek 1 dodatkowa sugestia, ze tu jest dom,
bo tu jest Persil.

(dokoriczenie na str.6)
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Pustynca nie iest tabka 3la

Pewien czlowiek zabtadzit na pustyni.
Kazda z drog, ktora probowat 1§¢ wyda-
wala mu sie dokladnie taka sama. Zrezy-
gnowany i przerazony perspektywa smierci z glodu i
spiekoty, usiadl na piasku, zastanawiajac si¢, jak ura-
towac swoje zycie.

Pozniej, opisujac to przezycie przyjaciotlom, opo-
wiadal, jak z rozpaczy uklakl 1 wotat do Boga o po-
moc:

- Czy Bog odpowiedzial na twoje modly? - zapyta-
no go.

- Och nie. Zarmim =dqzyl, pojawil si¢ jakis badac:
pustyni i pokazal mi wlasciwq droge.

Po co komu taka bajka o pustyni w srodku zimy,
edy o $mierci ze spiekoty (przynajmniej w Biezano-
wie) méwic¢ nie mozna? Czyzby mial to by¢ artykul
wspominajacy cieplte dni, ktore mingly. lub ukazuja-
cy, jak chroni¢ glowe przed cieptem latem, ktore
zawita do nas za kilka miesigcy?

Oczywiscie, ze nie. To artykul o zyciu, a raczej o
tym, jak bardzo ono przygasa.

Nie kazdy w swoim zyciu ma t¢ ,,przyjemnosc”

zagubienia si¢ na pustyni Gobi, czy na Saharze. Na
pewno taka przygoda, jesli tylko skonczy si¢ po-
myslnie, pozostawia w pamigct zagubionego, jak
rowniez w pamigci tysigca znajomych, ktorym o niej
opowlada, niezatarty slad. Wszyscy wtedy mowig:
.. To niesamowite!” | A jakie niebezpieczne”. , Franus,
przeciez ty mogles umrze¢” - moze wydedukowac ro-
dzina - jakby sam Franu$ o tym nie wiedzial.

Tak z grubsza tocza si¢ wydarzenia, gdy ktos zgubi
sig na pustyni, na ktorej stonce 1 piasek tworza 90%
krajobrazu.

Ale przeciez to nie jest jedyny rodza) pustyni. Sa
jeszcze  pustynie  naszego zycla, na  ktorych
przyjemnosci” gubienia si¢ doswiadcza znacznie
wiece] osob.

Niewatpliwie szybki tryb zycia, szybka cheé do-
robienia sig, szybka mitos¢, powoduje szybkie zagma-
twanie si¢ w problemy ze zdrowiem, z zyciem, z
wartosciami, z wiarg - stajemy bezradni, w obliczu
smierci na pustyni. I, co ciekawe, nic opowiadamy o
tym tysiacu swoich znajomych, bo albo nie sg to lu-
dzie, do ktorych mielibySmy zaufanie albo sa oni do-
ktadnie w takiej samej sytuacji - wigc ani oni, ani my
nie zauwazamy, ze z naszym zyciem jest co$ nie tak,
ze wpadliSmy w ruchome piaski. Bardzo rzadko za-
biegana za groszem rodzina obdarzy nas spostrzeze-
niem: ,,To niebezpieczne, Franus, przeciez ty mogles
umrzec” (oczywiscie nie chodzi o $mier¢ fizyczng).

Kazda z drog, ktorg bezmyslinie, bez zastanowienia
cheemy ucieka¢ przed zlym $wiatem, przed samym
soba, okazuje si¢ $lepa uliczkg - spadamy tak cz¢sto
na dno - i nawet wtedy nie przyjdzie nam na mysl,
zeby cho¢ z czystej rozpaczy uklgknac i wolta¢ o po-
moc. Malo tego, gdy Boég wyciaga do nas swa reke,
nie zauwazamy jej.

Najlepszym przykladem byly rekolekcje ewangeli-
zacyjne, ktore odbyly si¢ ostatnio w naszej parafii.

We wrzesniu na jednej z odpraw animatoréw na-
rodzit si¢ pomysl zorganizowania rekolekcji ewange-
lizacyjnych dla mtodziezy. Idea ta miata pewne uza-
sadnienie w sformutowaniach, jakie mogliSmy ushy-
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sze¢ w rozmowie z innymi miodymi ludzmi: , Mam
problemy z sobg”, ,,Nie wiem, jak zy¢”, ,,Co jest do-
bre?”, .,Chee sie wyrwaé z mojego dotychczasowego
srodowiska, ale nie wiem, jak to zrobi¢ i dokad poz-
niej 1s¢, gdzie szuka¢ przyjaciél, znajomych?”
..Jestem samotny, nie wiem, co z soba zrobic¢”.

Jako grupa ludzi miodych postanowilismy poka-
zac, ze bedac na pustyni wceale nie trzeba na niej zgi-
nac.

PoprosiliSmy o pomoc czlowieka, ktéremu nie-
watpliwie problemy mtodziezy sg bardzo, bardzo bli-
skie, o ktorym wiedzielismy, ze nie bgdzie patrzy! na
nas z wyrazem twarzy sygnalizujacym: ,.0j. jacy wy
jestescie ghupiutey”™ albo _gdy ja bylem w waszym
wieku”. Po dtugich staramach zapracowany ks.
Adam Podbiera zgodzil si¢ pomoc nam 1 wyglosic
nauki rekolekcyjne.

Zapewnilismy sobie ksigdza rekolekcjonistg, trze-
ba byto zatroszczy¢ si¢ o uczestnikow tychze reko-
lekcji - a trud byt wielki. Trzeba bylo wypisac z ksiag
parafialnych nazwiska i adresy, wydrukowa¢ zapro-
szenia, wypisa¢ koperty, w mrozna pogod¢ rozniesc
imienne zaproszenia do kazdego osobiscie, namalo-
wac plakaty reklamujace rekolekcje. Nie bede juz-
wspomina¢ o innych czynno$ciach przygotowaw-
czych, ktore takze pochtonely wiele czasu 1 sit kilku-
dziesigciu 0sob.

Temat rekolekeji - ,,Kim jest Jezus... dla mnie?” -
wydawat si¢ by¢ interesujacy. Z gory si¢ mozna byto
nastawi¢, Ze nauki rekolekcyjne nie beda analizg ko-
scielnych dokumentéw, hierarchii 1 historii 1 wielu
innych tematow, ktore - cho¢ moze same w sobie in-
teresujace - nie przyciagaja ludzi mtodych.

Temat byt aktualny, a koncowy rachunek bardzo
prosty. Dorgczylismy zaproszenia 800 osobom. W re-
kolekcjach wziglo udziat 150 osob, z czego 50 sta-
nowili ludzie z Oazy. Wynika z tego, ze dla 650 mto-
dych ludzi z Biezanowa JEZUS JEST NIKIM!.

To gorzka prawda, ale tak najprawdopodobniej
jest. Wige moze ludziom mlodym dobrze jest na pu-
styni, w lotnych piaskach ptytkich wartosci - a stoso-
wane przez nich wymowki dotyczace zagubienia 1
problemow z samym sobg sg tylko wykrgtem - tak na
wszelki wypadek, zeby ktos nie zaczal od nich wy-
magac¢ pomocy innym, dobrego zachowania, umiejgt-

nosci czynnej walki ze zlem i demaralizacja. Moze
spokojna wegetacja na pustyni zycia jest nudna, ale
latwiejsza od szarpania si¢ z Zyciem przy probach na-
prawiania go.

Pocieszajacy jest jedynie fakt, ze liczba uczestni-
kow na poszczegolnych spotkaniach w czasie tych
czterech dni utrzymywala si¢ mniej wigcej na tym
samym poziomie - kto przyszed! i zasmakowal, ten
zostat 1 karmit si¢ Stowem Pana, dobra rada, umie-
Jetnie wplecionym w rekolekcyjne nauki dowcipem.
Moze w kosciele bylo zimno, ale nudno na pewno
nie.

Na koniec jeszcze jedno stowo wyjasnienia, by
artykul ten nie zostat potraktowany jako wybuch zalu
1fez - Dlaczego nie przyszliscie? Mysmy si¢ tyle na-
pracowali, a wy potraktowaliscie nas z buta™.

Te rekolekeje byly organizowane przez ludzi, kto-
rzy chcieli je przezy¢, ktorzy cheieli postuchac, jak
mozna zmienia¢ swoje zycie - bo przeciez to, z¢ si¢
nalezy do Oazy, nie znaczy, ze si¢ jest aniolem 1 7¢
sie nie ma zadnych problemow, ale to, ze jest sie
czlowiekiem utomnym, ktory jednak chee ze swymio
problemami walczy¢. Wigc nawet gdyby nikt spoza
Oazy na te rekolekcje nie przyszedi, to i tak nie uwa-
zalibysmy ich za stracone, niepotrzebne i bez sensu.

Bylismy my, byli ludzie mtodzi, ktorzy odpowie-
dzieli na nasze zaproszenie, byl PAN - wigc czego
nam wig¢ce] do szczgscia potrzeba?

Z zyczeniami szukania sensu swego zycia, nieko-
niecznie w osamotnieniu gluchych pustynnych pia-
skow dzisiejszych ,, wartosci”.

Iwona
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(dokonczenie ze str.3)

Wychowanie ku wartosciom to prowadzenie dia-
logu, to praca nad wyjasnianiem pojec, to wychowa-
nie wrazliwego, otwartego odbiorcy, zdolnego do
bezinteresowne] milosci, a nie "smaku milosci”
(Algida), "zapachu milosci”, "milosci od pierwszego
dotyku" (Lenor), "mitosci od pierwszego zapachu"
(Impuls), "ogrodow mitosci" (Harlequin).

Jest to wychowanie odbiorcy, ktory bedzie cenit 1
rozurmal znaczenie prawdziwe] przyjazni, a nie
przyjazni, w ktorej "mazda jest moim wielkim malym
przyjacielem", "magiczne zelazko twoim niezastapio-
nym przyjacielem”, "bo prawdziwg wartoscig jest
przyjazn 1 usmiech na cale zycie" (Mc Donalds). Ta-
kiego odbiorcy, ktory bedzie wlasciwie rozumiat po-
jecie prawdziwe) wolnosci, a nie takiej "kup auto, po-
czuj si¢ wolny" (Autotak), "Tampax zwrocil jej wol-
nos¢".

Te "prawdy" gloszone w reklamie telewizyjnej sa
jeszcze wzmocnione przez obraz, gr¢ kolorow, muzy-
kg, elementy pozajezykowe: gest, mimike, akcent,
intonacje, barwe glosu, itp. Na zakonczenie zwroce
uwage na typowe mechanizmy manipulowania odbio-
rem 1 Swiadomoscig odbiorcy.

Zaliczam do nich naduzywanie stow, tzw. wiel-
kich, np. mitos¢, zycie, wolnos¢, przyjazn itp. Uzycie
tych stow w nieodpowiednim kontekscie i na okre-
§lenia blahych spraw prowadzi do ich dewaluaciji.
Nastepnie przesadna pochwala rzeczywistosci przed-
stawione] za pomoca przymiotnikow i przystdowkow
w stopniu najwyzszym "OMO pierze najdoktadniej”,
"najlepsze syrpoy owocowe - Teisseire", itp.. wyko-
rzystywanie wysokich wartosci w reklamie poprzez
skojarzenia wywotane sformulowaniem wyzszego
stylu, np. wykorzystanie tekstow ewangelicznych "Na
poczatku bylo... $wiatlo. Swiatlo stworzylo barwy."
(Xerox), wartosci dotyczace sfery sacrum "ryz Bosto
gotuje si¢ bosko", trwalosci sztuki "blacha trwata jak
muzyka Bacha", w przywotaniu biblijnej scenerii raju
1 postaci Adama 1 Ewy (Renault Clio, Bounty)

Innym chwytem manipulacyjnym jest parafrazo-
wanie, czyli przerébka, modyfikacja fragmentu tekstu
literackiego, np. "W Lazienkach noca strach dosie-
gnal dna, ale jest odwazniak, co mu rade da” (Big
Boss), ,.tam trafia, gdzie mu sigga wzrok” (Domestos
Fresh). Hasto romantykow, strywializowane, sprowa-
dzone do dostownosci, zwlaszceza, gdy trafié ma tam,
gdzie "nie si¢ga wzrok", a siggna¢ ma plyn do czysz-
czenia toalety. Trzeba podkresli¢, ze postugiwanie sie

cytatami nobilituje zawarte w tekscie reklamy. Na
przyklad postugiwanie si¢ przez Business Foundation
Book stowami, ktorymi Churchill oddat cze$¢ lotni-
kom walczacym o Angli¢: "Nigdy dotad tak wielu nie
zawdzigczato tak wiele tak nielicznym" (Business
Foundation Book).

Bardzo czg¢sto w reklamie telewizyjnej wykorzy-
stywane s3 elementy erotyzmu, zarowno w obrazie,
jak 1 za pomoca elementow jezykowych nacechowa-
nych emocjonalnie 1 kojarzacych si¢ ze sfera zmysto-
wosci:  "ekscytujacy powiew Paryza" (Camay),
"Magnum to rozkosz bez konca" (lody), "Ekstaza to
zapach, ktory podnieca”, "City Man - najbardziej
zmystowy zapach miasta” itp.

Tekst reklam czgsto naklania do kupna czego$
wprost, twierdzac, ze dzigki temu staniemy si¢ mio-
dzi, nowoczesni, atrakcyjni. Uczy takze wartoscio-
wania ludzi wedlug posiadanych przez nich dobr
materialnych. Poza tym reklama zaklada programowo
infantylizacj¢ (udziecinnienie) odbiorcy poprzez wy-
znaczanie hierarchii wazno$ci produktow, np. rekla-
my srodkow pioracych, kosmetykow, slodyczy itp.
nabieraja dodatkowego znaczenia, stajg si¢ symbo-
lami statusu ukazujacego model rodziny, wychowania
1 WZorce postepowania.

Na przykitad - wyobrazenia o matzenstwie 1 jego
wartosci - widoczne sa w reklamie, w ktorej wiasci-
ciel samochodu, Karol, zmienia zony, a samochod
jest ciagle ten sam.

Babcia i dziadek na tle rodziny pojawiaja si¢ rzad-
ko (Tchibo), a np. w reklamie "Brio" babcia zostata
potrakiowana przez nowoczesng rodzing jako osoba
nie z tej epoki, z pewnym poblazaniem wobec prze-
starzatych jej nawykow 1 niedostosowaniem si¢ do
ducha czasu.

Jezyk reklamy zaczyna ksztaltowa¢ wzorce co-
dziennego mowienia, zwlaszcza wsrod miodego po-
kolenia, ktore dos¢ bezkrytycznie je przyjmuje i po-
wiela w roznych sytuacjach komunikacyjnych, np.
"podaruj sobie odrobing luksusu", "korzystaj z ogro-
dow milosci", "maly cud na wielki brud",
"fascynujaca przygoda", "pokusa nie do odparcia”,
"badz sobg" itp.

Zyjemy w okresie uczenia si¢ reklamowania i od-
bioru reklam, tym bardziej, ze bgdzie ona towarzyszy-
ta nam w najblizszej przysztosci w ogladaniu progra-
mu telewizyjnego 1 dlatego trzeba wypracowaé¢ w so-
bie 1 u innych taka postawg odbioru, ktora
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"umozliwitaby obok autentycznych wartosci reklamy,
wytopi¢ to - co nas pozbawia wlasnej woli, co nas
wttacza w gotowe schematy myslowe, 1 co nami ma-
nipuluje" (Stanistaw Baranczak).

Mamy wigc wychowac odbiorce myslacego, kry-
tycznego, umiejacego korzysta¢ nie tylko ze skladni-
kow kultury "wysokiej", ale i masowej, bo ona dzisiaj
zaczyna ksztaltowac postawy, wzorce 1 modele za-
chowania w kontaktach migdzyludzkich. A moze 1 tez
odbiorce sprytnego i przebieglego, ktory nie da sig
zaskoczy¢ zadnymi chwytami manipulacyjnymi.

Maria Madejowa

Czegos mi 2al...

To juz prawie dwa lata, odkad za-
‘ czeliSmy wydawac naszgq gazete. Po-
Jawﬂa si¢ w sumie znikad, zainspirowana jedynie
"hastem" rzuconym w luznej rozmowie. I te rzesze
chetnych. Do pisania, do redagowania, do wszela-
kiej pomocy. "Ptomien" zablysnal jasnym swiatlem.
A potem zaczal przygasac. Tak po trochg, nie-
postrzezenie. Ten nie mogl napisac artykutu,
tamten nie zdazyl, jeszcze ktos inny nie miat pomy-
stu. Redakcja zaczeta si¢ pomatu wykrusza¢, a na
miejsce odchodzacych nie pojawiai sig nikt  nowy.
Nasi stali wspolpracownicy, ktoérzy regularnie do-
starczali teksty 1 czynnie uczestniczyli w redagowaniu
gazety, tez gdzies przepadli. Zostalismy praktycznie
w trojke plus dwie "rysowniczki". | tez zaczynamy
mie¢ pomalu dosy¢.

Wiele razy prosilismy: "Pomozcie!" Na apel od-
powiadaty dwie, moze trzy osoby. I znowu cisza.
Wigc dalej pracowalismy sami. Jak juz kiedy$s pisa-
fam, nie jestesmy zawodowo przygotowani do wyda-
wania gazety. Mamy w sumie niewielkie doswiad-
czenie zyciowe, a z racji naszego wieku o wiele
latwiej jest nam kontaktowac si¢ z mlodzieza niz z
dorostymi. Wiele serca wkladamy w przygotowanie
kazdego nowego numeru, ale pomatu nasze pomy-
sty - a czasami 1 sity - wyczerpuja si¢. Potrzebna
jest "nowa krew", ktora odswiezy i uatrakcyjni na-
sze pismo.

Nie trzeba by¢ powiesciopisarzem, aby od czasu
do czasu napisa¢ jakis artykul. W Biezanowie
dzieje si¢ wiele rzeczy, a my nic wiemy o Wwszys-

tkim. Jest bowiem fizyczna niemozliwoscia by¢
wszedzie 1 wszystko widzie¢. To wiasnie wy, nasi
Czytelnicy, macie przed soba szans¢ wypowiedzenia
si¢ na tzw. tematy lokalne i nie tylko. Pisalismy
przeciez o kulturze, religii, porzadkach 1 wielu in-
nych rzeczach. Rowniez 1 dla was jest miejsce.
Przeciez styl pisamia nie jest az tak istotny - razace
bledy czasem usuwamy - wazne jest to, co chce si¢
powiedziec.

Na pewien czas zmuszeni jesteSmy zawiesic wy-
dawanie "Plomienia". Wierzcie nam, ta decyzja nie
przyszia tatwo. Ale my juz tak diuzej nie damy rady.
Na poczatku obawialismy si¢, czy pomyst z gazets
parafialna nie okaze si¢ jedynie stomianym zapa-
lem. W pierwsza rocznice ukazania si¢ "Plomienia”
cieszyliSmy si¢, ze udalo si¢g nam wytrwaé przez
rok 1 w pewien sposob podnies¢ jako$¢ pisma.

Szczerze mowigce, nie byliSmy pewni, czy wy-
trwamy nawet przez ten pierwszy rok. Ale udalo
sig. Wtedy nie tylko nam, "redaktorom", zalezalo na
"Ptomieniu". Niestety, po radosci rocznicowe] pozo-
staly jedynie wspomnienia. Dalej rzeczywistos¢ oka-
zata si¢ brutalna, a wydawanie kolejnych numerow
kojarzyto si¢ nam z nieprzespanymi nocami 1 ogrom-
nym pospiechem.

Jest mi przykro. Tyle pracy i serca - i to na nic?
Moze jednak nie wszystko stracone. Moze jeszcze
wspolnie bedziemy mogli wydawaé nasza parafialng
gazet¢. Pomozcie!

Ewa
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Od wtorku 5.12 do piatku 8.12 mialy miejsce w
nasze) parafii rekolekcje ewangelizacyjne dla mio-
dziezy pod hastem: ,Kim jest Jezus.. dla mnie?”
Zorganizowane zostaly przez biezanowska wspélnote
Ruchu Swiatlo-Zycie (popularnie okreslanego jako
Oaza). Nauki wyglosit znany krakowski kaznodzieja
ks. Adam Podbiera. Wydarzenie to zgromadzilo w
kosciele codziennie ok. 150 miodych osob, glownie
tzw. ,,mtodziezy miodszej™.

GoscilisSmy takze w naszej parafii ks. Andrzeja
Pawlaka, ktory w niedziele 17 grudmia wvglosil ka-
zania na temat wartosci sakramentu pokuty, przygo-
towania do niego 1 owocnego przyjgcia,

CHRZTY:

Dnia 3.12. - Ewelina Katarzyna Perz
- Dominika Anna Przybytko
- Marcin Wakszynski
- Agnieszka Klaudia Wisniewska

Post scripteum

PRZEPRASZA
C2Y TV P182

ZMARLI:

Dnia 20.11. - $p. Franciszek Jozef Oles, ur. 1933
Dnia 23.11. - sp. Wiadystaw Kowalik, ur. 1905

Dnia 25.11. - sp. Antonina Wolska z d. Sochacka, ur.
1911

Dnia 25.11 - §p. Piotr Pawet Zielen, ur. 1980
Dnia 30.11. - sp. Krzysztof Marcin Migdal, ur. 1949
Dnia 8.12. - $p. Antoni Chachlowski, ur. 1932

Dnia 10.12. - $p. Maria Workowska z d. Szewczyk,
ur. 1901

Dnia 16.12. - sp. Wactaw Najborowski, ur.1900
Rozwiazanie  krzyzowki nr  15;
»Oczekujemy Narodzin Syna Bozego”.
Nagrody otrzymuja: Teresa Druzkowska
(ul. Stolarza 18), Sabina Dziob (ul. Lazy
1/2), Piotr i Pawel Zajac (ul. Lipowskie-
£0).

—_——

M,
2

G2

~Plomien™ - Pismo Parafii Narodzenia Najswigtszej Maryi Panny w Biezanowic. Redaguje Diakonia Prasowa Oazy Nowego Zycia w skladzic: Ewa Jania, lwona Podgor-
ska, Ewa Tomerska, ks. Krzysztof Wieczorek. Gratika: Sabina Dziob, Maria Jania., Justyna Matocha, Redakeja techniczna: . Jania, K Wicczorek, Wspolpraca Parafialne
Kolo Stowarzyszenia Rodzin Katolickich Archidiecerji Krakowskiej. Adres redakeji: 30-898 Krakow, ul. ks. J. Popieluszki 35, tel. 55-29-42. Skrzynka redakeyjna mnaj-
duje sig przy wejéciu do kancelar parafialne). -




